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Predmluva Optimalizace pro vyhledavace

Predmluva

Jelikoz papirova verze knihy je jiz vyprodana, rozhodl jsem uvolnit tuto knihu
v elektronické podobé. Elektronicka podoba vSak neznamend, ze lze césti
knihy kopirovat bez uvedeni zdroje nebo bez povoleni autora. Pokud shledate
zde uvedené informace za uzitetné, budu rad pokud se o této knize zminite

svym prateltim, at’ jiz Gstné nebo tieba na svém blogu.

Praktické ukazky jsou pouzity z inzertniho serveru Bazos.cz a z internetového
knihkupectvi Jasminka.cz z roku 2004. Od té doby se Bazos rozrostl o vice

sekci a slovenskou verzi. Primérna navstévnost podle serveru Toplist €ini
30000/den. Slovenskd verze ma pak navstévnost 12000/den. Knihkupectvi
Jasminka v soucasnosti navstévuje 1000 navstévnikt/den.
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1. Uvod Optimalizace pro vyhledavace

1. Uvod

Internetové vyhledavace se v posledni dobé stavaji stale CastéjSim zpisobem
hledani informaci. Téméf kazdy, kdo pracuje s internetem, n&jaky vyhledavac
pouzil. Tim jak zviditelnit webovou stranku ve vyhledavacich se zabyva
Search Engine Marketing (SEM). Sklada se ze dvou zakladnich ¢asti, placené
a neplacené. Rozdil mezi nimi samoziejmé neni nutné v celkovych finan¢nich
nakladech, ale v tom Zze v placené ¢asti SEM se plati za zviditelnéni piimo
vyhledavaci, kdezto v neplacené se plati pouze clovéku (firmé), ktery
optimalizaci provadi a ne vyhledavaci. Neplacena ¢ast se nazyva optimalizace
pro vyhledavade (SEO - Search Engine Optimization), nékdy také pouze

ptirozena optimalizace.

Zpisobem jak zlepsit svou pozici ve vyhledavadich se lidé zabyvali jiz od
vzniku prvniho vyhledavace, respektive od vzniku vyhledavace, ktery zacal
fadit vysledky vyhledavani podle jinych kritérii, nez podle abecedy nebo
datumu. V Ceské republice viak byla tato moznost zvySeni navitévnosti
v minulosti dosti opomijena, nebo alespoii se o ni tolik nemluvilo. Casteéné to
bylo zpasobeno tim, ze vyhledavaée se u nas zacaly vice rozSifovat daleko
pozdé€ji nez v zahrani¢i, napt. ve Spojenych statech. Pouzivani vyhledavact u
nas neustale roste, avSak i v soucasnosti jesté¢ fada lidi, kteti bézn¢ pracuji
s internetem, prochazi pfi vyhledavani néjaky katalog aneznaji moznosti

vyhledéavace.

Jelikoz SEO je v CR velkou neznamou (do této doby neexistovala zadné ceska
literatura, kterd by se danym tématem zabyvala), je cilem této knihy popsat
tuto oblast v ¢estiné a dokazat, ze je to i¢inna moznost jak zvysit navstévnost
webovych stranek. Dikaz ucinnosti SEO bych rad provedl v posledni kapitole
na svém vlastnim inzertnim serveru Bazos.cz a na serveru internetového

knihkupectvi Jasminka.cz. Pomoci serveru Jasminka.cz bych chtél také
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1. Uvod Optimalizace pro vyhledavace

dokazat, Ze je to nejenom moznost jak zvysit navstévnost, ale také jak zvysit

obrat internetového obchodu.

V této knize se nezabyvam placenou ¢asti Search Engine Marketingu (méni se
podle aktualni nabidky vyhledava¢ll) ani srovnanim ceny, kterou stoji
ptirozena optimalizace, a ceny za inzerci ve vyhledavacich. Zakladem ceny za
optimalizaci by byl Cas zaméstnance, ktery ma na starosti SEO (nebo cena
externi firmy) a zékladem pro placenou inzerci je cenik vyhledavaci. Tato
kniha je uréena pro vSechny, které tato oblast zajima, zvlast¢ pak pro tvirce

webovych stranek.
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2. Historie Optimalizace pro vyhledavace

2. Historie internetovych katalogii a vyhledavacia

2.1. Rozdil mezi katalogy a vyhledavaci

Tato kniha se vénuje hlavné vyhledavacim. Rad bych ale nejdiive definoval

co to vlastné fulltextové vyhledavace jsou a jak se 1isi od katalogi.

2.1.1. Katalogy

Katalog je web, ktery obsahuje celou fadu odkazli na jiné webové stranky.

S

katalogy patii Seznam, Centrum a Atlas, mezi zahrani¢ni Yahoo! a ODP.

Zaznam do katalogu se provadi registraci do pfislusné sekce (ta kterd se vénuje
danému tématu). Po zkontrolovani editorem pfislusné sekce je zdznam piidan
do databéze katalogu. V katalogu se hleda bud’ prochazenim jednotlivych sekei
anebo pomoci jednoduchého dotazu do vyhledavaciho policka. Pokud se hleda
pomoci dotazu, katalog porovnava zadany dotaz s URL, nadpisy a popisky
stranek, které jsou v katalogu registrovany a také s kategorii do niz je odkaz
zafazen. Pokud je stranka napiiklad v kategorii Inzertni servery je
pravdépodobné, Ze ji katalog pfi vyhledavani slova inzerce prida plusové body.
Vyhledavani v katalogu nebere v potaz obsah stranky.

Moznosti jak ovlivnit pozici stranky pfi vyhledavani v katalogu je tedy hlavné
vahu). Vybéru klicovych slov se vénuji v kapitole ¢. 4.1.2. Vybér klicovych
slov. Problémem je, ze editofi dosti ¢asto ponechavaji v nadpisu pouze nazev
firmy nebo URL. Vyhodu v katalogu tak v drtivé vétsiné maji webové stranky,

které maji obecny nazev domény (knihkupectvi.cz, bazar.cz ...).
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2. Historie Optimalizace pro vyhledavace

V popisku stranky je vhodné mit co nejvice kliCovych slov, které maji s danym
tématem néco spoleéného. Je nutné se tedy vyhnout sloviim typu: internetové
stranky, nejrychlejsi, nejlepsi atd. Editofi je znazvu a popisku odstraiuji,
protoze nepfinasi zadnou uzitecnou informaci. Klicova slova a fraze v popisku
se zvazuji stejné¢ dikladné jako v nadpisu. Katalogy v drtivé vétSiné totiz
neumi sklofiovat ani hledat podobné slova. Co neni v pfesném tvaru jak to
uzivatel hleda, katalog nenajde. Samoziejmé popisek musi byt slozen z vét a
ne jen z prostého vyctu kliCovych slov. Takovou stranku by editor sekce nemél
do katalogu zaradit.

V jednotlivych sekcich se stranky posledni dobou fadi pfevazné podle
hodnoceni fulltextového vyhledavaée (placené odkazy maji ovS§em piednost).
Naprtiklad Seznam fadi podle S-Ranku a Atlas fadi zdznamy podle JyxoRanku.
Také Centrum pouzivd k fazeni odkazii ranking ze svého fulltextového

vyhledavace Morfeo.

V katalogu mize mit web v jedné kategorii vzdy pouze jeden zapis (nebo by
alespon mél). Registrovani podstranek, které maji unikatni obsah odli$ny od jiz
zaregistrované webové stranky je v jiné sekci vétSinou povoleno. Co vSechno
muze byt v nadpisu, v popisku a do kolika sekci je mozné stranku zaradit maji
katalogy napsané v obecnych pravidlech registrace. ZlepSovani pozice

v katalozich se nazyva optimalizace pro katalogy.

2.1.2. Fulltextové vyhledavace

Vyhledavaé je software, ktery hleda a stahuje dokumenty (webové stranky,
dokumenty textovych editordi, PDF atd.), které indexuje (zpracovava a uklada)
do své databaze. V této databazi pak umoziuje navstévniklim svych webovych
stranek vyhledavat pomoci jednoduchych i slozitych dotazi. Mezi nejznaméjsi

zahrani¢ni vyhledavace patii Google, mezi ¢eské pak Jyxo a Morfeo. Protoze
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drtiva vétSina soucasnych vyhledavaci prohledava cely dokument, jedna se

o vyhledavace fulltextové.

Kazdy fulltextovy vyhledavac se sklada ze dvou c¢asti. Prvni cast je robot (také
se nazyva crawler, spider, bot nebo pavouk) a druha cast je webové rozhrani.
Robot ma na starosti prochazeni webu, stahovani souborti a jejich indexaci.
Robota by $lo dale délit jesté na getter, ktery stahuje soubory a na indexer,
ktery ma za ukol soubory zpracovavat a ukladat do databaze. Robot se po
webu pohybuje uplné samostatné, nelze mu nafidit jak ¢asto ma na stranku
chodit (vyhledavadi lze samoziejmé zaplatit za pravidelnou indexaci), ale
pouze to, které stranky nesmi indexovat, viz. kapitola ¢. 4.3.3 robots.txt.
Pamatuje si kde byl a v jeho algoritmu je naprogramovano kdy se na danou

stranku ma opét vratit.

Do vyhledavaci lze registrovat stranky, ale vétSinou to postradd smysl. Robot
vyhledavace je schopen stranku najit sim. Registrace bez toho aby na stranku
vedl n&jaky odkaz nepomutize. Vyjimku tvoii Ceské stranky, které maji narodni
doménu jinou nez .cz (napiiklad .com nebo .net). Takové stranky Ceské
vyhledavaée (Jyxo', Morfeo) automaticky indexuji na zakladé registrace do
nekterého z katalogd (napiiklad pokud je www.example.com registrovan
v Atlasu, tak ho Jyxo povaZuje za ¢eskou stranku a provede indexaci). Pokud
stranka neni registrovand v katalozich je moznost ji zaregistrovat pfimo do

vyhledavage®.

Pii vyhledavani se na webové strance vyhleddvade poklada dotaz, ktery
vyhledava¢ porovnava se svou databazi. Jelikoz nikdo, kromé programatort,
nezna presny algoritmus podle n¢hoz se tadi vysledky vyhledavani, 1ze se jen

domnivat, Ze je to v soucasné dobé u modernich vyhledavact kombinace toho

! Jyxo hleda od kvétna 2004 i &eské stranky, které nemaji doménu .cz a nejsou v Atlasu.
2 http://jyxo.cz/d/submit
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kolikrat a v jaké html znacce se hledany vyraz na strance nachazi a popularity
stranky (vice v kapitole 4.2. Offpage faktory). Popularité¢ se tika ranking
stranky, Google pouziva PageRank, Seznam S-Rank. ZlepSovani pozice ve

vyhledavacich se nazyva optimalizace pro vyhledavace (SEO.).

2.2. Historicky vyvoj

Web se zacal rozSifovat v roce 1993, ale jiz pfed tim existoval vyhledavac,
ktery umél prohledavat ftp servery. Vytvofil ho v roce 1990 Alan Emtage
z univerzity McGill v Montrealu a jmenoval se Archie. Piivodni nazev tohoto
vyhledavace byl "archives", ale Unix vyzadoval kratké nazvy.

Pokud si lidé v této dobé chtéli vymeéinovat n€jaka data na pocitaci, tak to
vétsinou délali pomoci File Transfer Protocolu (FTP). Pokud jste chtéli sdilet
data museli jste mit FTP server, kdyz jste chtéli néco stahnout stacil FTP
klient. V podstaté velmi efektivni vyména informaci, ale pouze v malé skupiné
lidi. S pfibyvajicim poctem servert se uzivatelé mirné feceno ztraceli. V tom
dokonale pomohl pravé Archie, ktery vyhledaval soubory, jenz se shodovaly
s dotazem uZivatele. V podstaté to byla databaze nazvl soubord. Popularita
Archie se zvySovala, a tak po jeho vzoru Nevadska univerzita o rok pozdéji
predstavila vyhledava¢ Veronica, ktery slouzil pro hledani textovych informaci
v Gopheru.

V roce 1993 zaina rozvoj WWW (World Wide Web) a na svét se dostava
prvni browser Mosaic. Tuto informaci asi slySel kazdy z nas, ale neméné
dilezité je, Ze se také objevil prvni robot, ktery prochdzel web. Naprogramoval
ho Matthew Gray a jmenoval se World Wide Web Wanderer. Tento robot mél
puvodné jen pocitat aktivni strdnky na internetu, a pomoci toho zjiStovat
rychlost ristu webu, Matthew Gray ho vsak pozdéji vylepsil tak, aby indexoval
URL (ukladal je do databaze - Wandex). Wanderer byl ze zacatku spiSe

problémem, protoze n¢kdy stahoval stovky stranek z jednoho webu za kratkou
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2. Historie Optimalizace pro vyhledavace

chvili, a tak zpisoboval pietizeni (coz se mulze stat isoucasnym noveé

naprogramovanym robotiim).

Ke konci roku 1993 Martijn Koster vytvofil vyhledavac Aliweb podobny
Archie, ktery indexoval webové stranky. Aliweb umoziioval uzivateliim, aby
do n¢j stranky ptihlasovali a na tuto zadost je zaindexoval. Nevyhodou bylo,
Ze nebyl propojen s robotem, ktery by stranky sam hledal. Do konce roku 1993
se objevily tii vyhledavace se svymi vlastnimi roboty - JumpStation, World
Wide Web Worm a Repository-Based Software Engineering. Prvni dva
indexovaly hlavicku dokumentu a URL. Jejich problém vsak byl, Ze
dokumenty zobrazovaly tak, jak je nasly. Oproti tomu RBSE implementoval
ranking systém.

World Wide Web se zacina rychle rozvijet. V roce 1994 vytvoiili Jerry Yang
a David Filo ze Standford University Yahoo!. Ze zac4atku to byl seznam jejich
oblibenych odkazi, kterym se snazili dat urcity fad, a tak vytvorili do soucasné
doby nejznaméjsi katalog. 20. dubna 1994 vydal Brian Pinkerton z University
of Washington WebCrawler. Coz byl prvni crawler, ktery indexoval kompletni
stranku, a ne jen hlavicky a URL. Pozd¢&ji byl WebCrawler koupen Excite.
Vroce 1995 prichazeji na scénu dal§i a dal$i vyhledavace: Metacrawler,
Excite, Altavista, Inktomi/Hotbot, AskJeeves a GoTo. Vedouci postaveni si
vSak udrzovalo vcelku s pfehledem Yahoo!, coz je ale v podstaté¢ katalog.
Z vyhledavact byla popularni hlavné AltaVista. Jak se ale objevovaly stale
dalsi a dalsi internetové stranky, byl stale vétsi problém néco najit (klesala
relevance vysledkd vyhledavani).

Problém se vzristajici mirou vyhledanych nerelevantnich dokumentt vytesili
ke konci roku 1998 Larry Page a Sergey Brin s vyhledavaéem Google.
Zakladni myslenka byla, Ze vysledky vyhledavani se fadily podle toho, kolik
odkazli vede na dané stranky. Kazdy odkaz je v podstaté hlas, ktery tviirce

stranky dava jiné strance. Krom¢é obsahu stranky, zacalo byt dilezité, kolik
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dobrych odkazli na stranku vede. Jednd se v podstaté o citacni analyzu

aplikovanou na internet.

V soucasné dobé se hodn€¢ mluvi o potfebé personalizovaného vyhledévani,
a o potiebé lokalniho vyhledavani. Personalizované vyhledavani je zaloZeno
na definovanych oblastech, které uzivatele zajimaji. Preference muze urcit
pfimo uzivatel zaSkrtdnim jednotlivych kategorii, nebo se daji také ziskat
z oblibenych polozek v prohlizeci a z toolbari (zjistuje se, jaké stranky
uzivatel navstévuje). Napiiklad Google ma personalizované vyhledavani
v soudasné dobé v beta testovani'
snazi vybrat stranky, které maji s danym oborem néco spole¢ného (viz.

kapitola 4.2.7 Tématicky orientovany PageRank).

Obrazek 1: Lokalni vyhledavani v Googlu

. Staéi zaskrtnout oblast zajmu a Google se

1€ Google Search: pizza near New York, NY - Mozilla Firefox _[Olx]
Fle Edit Yew Go Bookmarks Tools Help W
‘J MR ] @ [Tl . coml LITF-Bane=LITF- ivee | [[CL
Local Search Help =
0 ( ) € [pizza New Yark. NY Google Search
Seareh terms US address, oty & state, orzip || Save lucation
Searched for pizza near New York, NY. Search within: 1 mile - 5 miles - 15 miles - 45 miles
Show: All Results - R Pizzs - Other Grocery Products: Pizza - YWholesale - Canned & Frozen Food: Pizza - - None of
these
N
TMRFaVES T | B \n Sa00w 1. Tasty Pizza & Deli
Gavernor: on 5t S, o e T 2. Albachiara Pizzeria
HNelsan A day S & T, “} /i H@% Py ————
Fockfeler g o 3 ) 3. Mizraciu Kosher Pizza Inc
Rark Marke(Parkf Pl é’ & \(_ 4. Five Star Deli & Pizza
0 %} & Chinatow, -
@2 o 5of 5. Domina's
gy 55 T Og8s Ry 6. Litths Italy Pizza —
”%yﬁ 3 S ; ® 5 ‘t? 7. Rairmo Pizzeria
5l Ty ~ 8. Casanova Pizzeria & Restrnt
W £ Py v, = s |E I
$ Y S(E)Cith Hall park” ot TP stw‘ 9. Lisa ltaly Pizza Inc
o 4 S oo, e S 10. Primo New York Pizza
T & Pa}&fn A%
E oy Con, 5, \(a\ é
& o g 0
I§\ % S’g. i T
3SR e N
=S VR 8 3
= §s Ab% £ %,,s N
2003 Navigatien Technokaiss =F (a
s Zoom Out Zoom In
Name Address Related Web Pages
Tasty Pizza & Deli 143 Church St Mew York Restaurants - talian
x lewr Vork, . Hartsdale izza Cor nd Avenue - Mews York, NY. ...
212) 2271643 New Vork, NY 10007 Hartsdale. 1053 Pizza Corp 1053 2nd A Mew York, MY
0.1 rni NV - Directions ~ Zami.com - and more related pages »
Albachiara Pizzetia 10 Reade St Restaurant Pizza, New York, Mew York, NV, Superpages ...
D1 oR7_REn New York, NY 10007 ..com can heln vou find Restaurant Pizza business listins ir ... -
[ Done 4

! http://labs.google.com/personalized

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz

14



2. Historie Optimalizace pro vyhledavace

Lokalizované vyhledavani je alesponn podle m¢ daleko uziteéné&jsi. Dalo by se
tvrdit, ze fungovalo jiz od vzniku vyhleddvani, jen v soucasné dobé je
vylepSené. Pokud do vyhleddvale zaddm pizza Praha, oekdvam, Zze mi to
najde pizzerie v Praze. Pokud do lokalniho Googlu' v sou¢asné dobé zadam
pizza New York vypiSe se mi seznam pizzerii, které maji na svych strankach

adresu v New Yorku, a navic se mi zobrazi mapa kde pfesn¢ je najdu.

Lokalni vyhledavani nabizi také napiiklad Seznam, v tomto pfipadé se vSak na

rozdil od Googlu vyhledavaji pouze firmy registrované v katalogu.

Obrazek 2: Lokalni vyhleddvani na Seznam.cz

) Seznam: vyhle davani vyrazu kadefnictvi olomouc - Mozilla Firefox: =10l x|
Fie Edt View Go Bookmarks Tools Help D
N & a0 00
v S o & @O i W S o isearch.seznan catsearch fegimamtadeearictvzt =] [IGL
Back  Forward  Reload Stop New Window Print Downloads Hstory Home Bookmarks

seznem 2]
SEZNAM [kadenicn olomouc Hiedsj [[vER =
(& Hiodejunée | [ Hedsive cuélé Zobrazui 1 - 2 2 2 nalezenjch
Zobrazit: Ve | Pouze firm, i |Pouze fultext v R Hiedej " kadefnictui olomouc’ v
Cheate hledat kadefnictul v okrese Clomouc? i

Bomton - viasové a kosmetiské studia @

Bomton - viasova a kosmetiska studia, kadefnictui, igesy, kompletni senvis ve stylu Total Look,
Kosrmeticka péte s vyusitim pitstrojavé techniky, vizaZistika a poradenstyl, manikdra, pedikira,
masage, bahenni zébaly, soléria, body art, péte o vlasy

e bortton £2

Hygie, druzstvo kadefnikil v Olomouci [www stranky o]

Kadefnicti. Prode] vlasové kosmetiky Prana - Jhokesk - Shomoravsky -

Otomouc - www scmyd cziyoie-olomoue Karlovarsk - Kadlovéradecic -
Livereck - Moravsioslezsic -

Dali odkazy ve fulltextu ‘lomoucky - Percubicky - Flzefsic -
Stiedofesk - Usteck? - Vysodina -
Tineky

VYZKOUSETE ADSL od
TISCALIl YyuZite zkudebni
dobu 30 dnd!

K

[kadefnictvi olomouc: Hiedej |[vCR =l

N Kl

Done

Samoziejmé ostatni vyhleddvace nevymizely, jen nejsou tak popularni jako
Google, ktery drzi v souCasné dobé nejvétsi podil na trhu. I ostatni

vyhledavade Casem zacaly pouZivat vzorec na hodnoceni stranek podobny

! http://local.google.com/lochp
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tomu jako pouzil Google, samoziejmé s trochu jinymi vahami. V soucasné
dobé se hovoti o tom, ze Google nemutize kralovat vécné, ale prozatim neni
vyhledavag, ktery by byl popularngjsi. Dohnat Google se snazi hlavn€¢ Yahoo!,
které koupilo celou fadu vyhledavact (Altavista, Inktomi, Alltheweb), aby
z nich vyladilo jednu technologii, kterou zacalo pouzivat na svych strankach
na zacatku roku 2004.

Také Microsoft si chce vydobyt své misto v oblasti vyhledavact. Na zacatku
roku 2005 opustil vyhledavaci technologii Yahoo a implementoval svou
vlastni. V nové verzi Windows pak pravdépodobné integruje vyhledavaci
funkci pfimo do prohlize¢e Internet Explorer. Podobnou integraci jiz dnes
nabizi prohlizece Opera a Mozilla (FireFox), které vSak davaji na vybér mezi
jednotlivymi vyhledéavagi.

Celé tfada portalt ve skutecnosti nejsou vyhledavace, i kdyz se tak na prvni
pohled tvafi. Pouze pouzivaji cizi technologii a piebiraji vysledky, které pak
kombinuji s katalogem (nejéastéji s ODP' - Open Directory Project).
Soucasnou situaci na trhu nejlépe vykresluje obrazek ¢. 3 od Bruce Clay. Jedna

se v postaté o outsourcing vyhledavacich a katalogovych sluzeb.

! http://www.dmoz.org/
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Obrazek 3: Propojeni katalogii a vyhledavacu ve Spojenych statech

Bruce CLAY, INC SEARCH ENGINE
RELATIONSHIP CHART®

ITsidevwwetd Busdinwess Conswlbasl
www.bruceclay.com United States Edition

[l [zl

aps 1w ory po act

L EGEND
SUPFLIES s RECETVES PRIMARY SEARCH RESULTS
SUPPLIES e [RECEIVES SECONDARY SEARCH RESULTS CLICK ON A LOGO FOR
SEARCH ENGINE INFORMATION
SUPPLIES sl RECEIVES DIRECTORY RESULTS
CLICK HERE TOSELECT A
SUFPLIES —~Receves Paip ResuLts DIFFERENT CHART

ALL LOGos PROFERTY OF THEIR RESPECTIVE DWNERS
COPYRIGHTIE) 1996-2005 BRUCE CLAY, INC. - ALL RIGHTS RESERVED

CURSOR OVER A LOGO TO SEE ITS SUPPLIER

Zdroj: http://www.bruceclay.com/searchenginerelationshipchart.htm
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2. Historie Optimalizace pro vyvhledavace

2.3.  Soucasné trzni podily vyhledavaci

Pro ptehled trznich podila jednotlivych vyhledavaci jsem pouzil vysledky
méfeni comScore’ Media Metrix Search Engine Ratings [22]. Tento vyzkum

zahrnuje pouze anglicky mluvici uzivatele a je za obdobi Cerven 2005.

Graf 1: Podil vyhledavaci v anglicky mluvicich zemich

ASK; 6,10% Other; 1,50%

AOL; 9,90%

Pokud se tento vyzkum pievede na podily technologii, ziskd Google témért
polovinu trhu (viz graf €. 2). Soucasni nejvétsi hraci na trhu tedy jsou: Google,
Yahoo!, Microsoft a ASK. O AOL, které pouziva technologii Google, se

spekuluje, ze bude koupeno nékterym hraéem z velké trojky. Podil

! http://www.comscore.com/
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2. Historie Optimalizace pro vyhleddvace

vyhledavadt je samoziejm& obtizné méfitelny a existuji rizné pristupy '. O

tom, ze ale globalné vede Google spory nejsou.

Graf 2: Podil vyhledavacich technologii v anglicky mluvicich zemich

ASK; 6,10%

Other; 1,50%

2.4. Ceské vyhledavace a katalogy
Ceské vyhledavade se vyvijely se zpozdénim za t&mi svétovymi, takze se
z historie zminim kratce o Seznamu, Centru a Jyxu a hlavné rozeberu
soucasnou situaci na Ceském trhu katalogl a vyhledavacid. V roce 1997
naprogramoval Ivo Lukagovi¢ a Stépan Skrob (spoluzaci na CVUT) fulltext
Kompas ktery pouzival Seznam jako vyhledavaci technologii. V urcité podobé
fungoval Kompas az do roku 2001, kdy Seznam zacal pouzivat Google.
Pozdé&ji zakoupil technologii Jyxo, kterou na zac¢atku roku 2005 nahradil svou
vlastni - Seznam Fulltextem. Seznam, tak jiz primarné nevyhledava v katalogu,

ale ve Fulltextu.

! http://searchenginewatch.com/reports/article.php/2156451
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Centrum zacalo fulltext vyvijet v roce 1999 spolecné s Martinem MareSem
z MFF UK. V té dob¢ se pouzival pouze na serveru Centrum.cz. V srpnu 2002
spustilo Centrum Webfast, ktery uz mél samostatnou doménu. Zacatkem roku
2003 Centrum udé¢lalo ve fulltextu zasadni zmény (specializace na ¢eStinu -
ohybani slov, synonyma, pieklepy), a proto byla zménéna znacka na Morfeo.
V témze roce se z divodu zkvalitnéni vysledkt fulltext propojil s katalogem
Centra. Na podzim 2003 zacalo Morfeo pouzivat pro fazeni vysledkl také

zpétné odkazy (obdoba Google PageRanku).

Dalsi hra¢ na ¢eském poli je Jyxo, které vzniklo na jate 2002 (zaloZeni firmy).
Z velkych katalogti ho od zacatku roku 2003 pouziva Atlas a Quick a od tinora
2004 do bifezna 2005 pak Seznam. Stejné jako Morfeo zvlada ohybani slov,
synonyma, pieklepy a pouziva JyxoRank (obdoba Google PageRanku).

Jaké vyhledavace pouzivaji Ceské katalogy ukazuje Obrazek ¢.2. Pro uptesnéni
Seznam v soucasnosti pouziva pro cesky web vlastni technologii Seznam
Fulltext a pro zahrani¢i Google. Tiscali pouziva technologii Google. Atlas a
Quick pak technologii Jyxo.
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Obrazek 4: Pouzivani vyhledavacu ¢eskymi katalogy

CEzNaM Sezuam

tiscali GOUgle
Cenirum.cz ﬂﬂ'orfeo

(atlas —_—
QuicK.cZ * A

Pro piehled podilu vyhleddvacti v referreru (URL odkud pfisli navstévnici
webu) jsem &erpal data ze serveru Toplist' (viz. Tabulka &. 1), ktery zahrnuje
dostateéné mnozstvi Gidaji (t6mé&f 70 tisic webir), dale pak z Choseho? stranky,
kterd agreguje data z Toplistu a tyto data jsem jest¢ zkombinoval s idaji ze
svého serveru Bazos.cz (pouze pro dopocitani podilu ostatnich vyhledavacit).
Z udajii vyplyva, Ze nejvétsi vyznam z hlediska odkazujicich serverti ma v CR
Seznam a Google. Seznam ma podobnou pozici jako v anglicky mluvicich
zemich Yahoo!, ze kterého iideové vychdzi. I kdyz to neni mozna na prvni
pohled patrné, jsou vyhledavace piimou konkurenci katalogiim. Google
posledni dobou stale ukrajuje vEtsi ¢ast, a to jak Seznamu tak i Yahoo!.

! http://www.toplist.cz/global.html
2 http://vyhledavace.chose.cz/
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Tabulka 1: Podily vyhledavaci podle serveru Toplist.cz, Fijen 2005

Nazev serveru Podil v procentech
1. Seznam Fulltext 56,4
2. Google 25,1
3. Centrum 8,0
4. Atlas 5,7
5. Ostatni 4,8

Zdroj: http://www.toplist.cz/global.html

Graf 3: Podil refererri v CR

Ostatni; 4,8%

Atlas; 5,7%

Centrum; 8,0%

Pro ovéfeni zda uZivatelé v CR pouZivaji také katalogy, jsem pouzil data ze
serveru Navrcholu' za kvéten 2005. Vysledek jiz v dne$ni dob& nemiize
nikoho ptekvapit. 91,6 procent lidi hledd pozadované informace pomoci

vyhledavani a jen 8,4 procenta pak pomoci prochazeni katalogovych sekci. To

! http://www.navrcholu.cz/
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ovSem neznamena, ze neni dulezité se do katalogl registrovat. Stale plati, Ze
zakladni registrace do katalogli u nas nic nestoji, kromé par minut ¢asu. Navic
se registraci do spravnych sekci katalogt, ziskavaji relevantni zpétné odkazy.
Doby, ale kdy byly katalogy hlavni zdroje navstévnosti jsou jiz ale davno pryc.
Hodné tomu pfispélo hlavné piepnuti vyhledavani na fulltext namisto
prohledavani katalogu.

Graf 4: Podil vyhledavani a prochazeni katalogu

Katalogy;
8,40%

Pokud v CR seéteme pouzivané vyhledavaci technologie mé Seznam stale
dominantni podil (viz. Graf ¢. 5). Googlu bylo pripoc¢teno Tiscali. Jyxo se pak
sklada z Atlasu, Quicku, Zooho a samotného Jyxa. Ostatni zahrnuje hlavné
MSN a Yahoo. Z vyslednych dat vyplyva, ze v soucasnosti se u nas vyplati
optimalizovat pro Seznam Fulltext, Google, Morfeo a Jyxo.
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Graf 5: Podil vyhledavacich technologii v CR

Jyxo; 7,6% ___—Ostatni; 1,0%

Morfeo; 8,0%

Pro SEO ma podil na trhu vyhledavact pouze informativni charakter. Navic
zde prezentovana data nejsou v zadném piipadé pfesna. Srovnavat s tim svoje
vysledky je sice mozné ale jejich odlisnost jest¢ nemusi nic znamenat.
Srovnani pristupl z vyhledavact by bylo nutné porovnavat se servery, které
maji stejné zameéfeni. To znamena porovnavat internetovy obchod se
souhrnnou sekci Internetové obchody na Toplistu, nebo jesté 1épe s podobné
zaméfenym internetovym obchodem. Technicky zaméfeny server bude mit
pravdépodobné nejvice navstévnikti z Googlu, naopak u magazinu pro Zeny by
se dal o¢ekavat vétsi podil Seznamu atd.
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2.5. Slovenské vyhledavace

Podobnost slovenského Zoznamu a Ceského Seznamu je pouze v nazvu.
Slovensky Zoznam totiz nedizi vétSinu trhu jako jeho Cesky jmenovec. Na
Slovensku hledaji vSichni v Googlu a z grafu to jde jednoznaéné vidét. Google
mé kolem 75 procent trhu. Slovenska data jsem ziskal ze serveru NAJ.sk', ty
jsem opét trochu zkombinoval z daty ze svého serveru Bazos.sk (pouze pro
dopocitani podilu ostatnich vyhledavaci). Zoznam drzi piiblizné 13 procent
trhu. Primarné pouziva vyhledavani v katalogu, pokud dany vyraz v katalogu
nenajde pouzije fulltext pohanény Jyxem. Technologii Jyxo pouziva také
Zoohoo, Atlas a Azet.

Obrazek 5: Podil vyhledavacii na Slovensku

Atlas.sk; 3,7% Azet; 0,7% Ostatnfi; 2,0%

Zoohoo; 4,9%

! Zdroj: http://www.naj.sk, 1-7 2005
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3. Predpoklady pro optimalizaci

Vyhledavace vidi stranky piiblizné stejné jako textovy prohlize¢ Lynx', takze
v piipadé pouziti nékterych technologii (Javascript, Flash, Ramce atd.)
nedokdzi zaindexovat cely web. Ne vSechny vyhleddvace maji stejné
problémy, nékteré dokazi indexovat dynamické URL, ale ve Flashi nedokazi
rozpoznat odkazy, jiné zase naopak. Kazdy vyhledavac je prosté jiny. Pro
kontrolu, jestli je zaindexovan pfiblizné cely web, se porovnava pocet
zaindexovanych stranek (zjiStuje se prikazem site:example.com example)

s celkovym poctem stranek daného webu.

3.1. Javascript

Javascript je programovaci jazyk, ktery se pouziva na webovych strankach.
Vyvinula ho firma Netscape a jeho hlavni ucel je rozhybat web na strané
uzivatele (klienta). Mezi programatory, ani mezi uZivateli neni pfili§ obliben, a
to z dGivodu, ze v kazdém prohlizeci reaguje trochu jinak. Osobné se ho snazim
pouzivat co nejméné, prece jen ladit ho, aby fungoval pro vSechny prohlizece
je nékdy nadlidsky ukol. Vyhledavace Javascript také nemaji v oblibé, tedy
pfesné feceno ho velmi Casto neindexuji. Pokud je tedy napiiklad navigace
webu provedena pomoci Javascriptu, hrozi nebezpeci, ze vyhledavace
nedokazi odkazy najit (jsou schované za Javascriptem). A tak se také muze
stat, ze web vypada skvéle, funguje skvéle, ale zaindexovana je pouze Givodni

stranka. Podstatné informace ale mohou byt na celém webu.

Samoziejmé jsou situace, kdy je Javascript vhodné pouzit (naptiklad pro
kontrolu poli odesilaného formulatre). Kdyz uz je ale nutné Javascript pouzit, je
vzdy lepsi ho schovat do souboru:

<Script src="java.js"></scripts>

! http://lynx.browser.org/
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Déla se to za ucelem prehlednosti kodu (piehlednost pfi dalsi editaci), a pro
vétsi Citelnost pro vyhledavace. Myslim tim, Ze pokud by bylo Javascriptu na
strance opravdu hodné, mohl by se vyhleddva¢ zmast a strdnku vibec
nezaindexovat. Mezi dal$i vyhodu "uklizeni" Javascriptu do externiho souboru
patfi, ze pokud se stejny script pouziva vicekrat, stahuje ho internetovy

prohlizec jen jednou.

3.2. Flash

Flash je aplikace vyvinuta firmou Macromedia. Jedna se o samostatnou
technologii, ktera se Casto vklada do webovych stranek. Flash tedy neni
webova stranka, ale néco na zplisob obrazku na webové strance. Tato
technologie je vhodna hlavné pro prezentaci, reklamu a vse, kde je primarnim

cilem zaujmout.

Pro optimalizaci pro vyhledavace je Flash nepouzitelny, vyhleddvace ho totiz
vétSinou neumi indexovat, coz je jeho zakladni nevyhoda. Vyhledavaci robot
si v tomto pfipade lze predstavit jako prohlize¢, ktery neumi zobrazit Flash.
Samoziejmé s indexaci jsou jiz prvni pokusy, ale zatim je to spiSe ve fazi
vyvoje, napiiklad Google dokaze Flash castecné Cist. Asi nejvétsi chybou
designu webové stranky je pouziti Flash pro navigaci. Robot vyhledavace tak
zaregistruje prvni stranu, ale ostatni jiz nevidi, a tak odejde. Kdyz uz je tedy na
strance Flash, je nutné ho doplnit textovymi informacemi, popiipad¢ udélat

neflashovou verzi.

3.3. Splash page

Splash page je vstupni stranka, ktera obsahuje jen veliky obrazek nebo
flashovou animaci. Po ukonceni animace dost Casto pfichazi presmérovani.
Toto Gvodni privitani je uplné zbyteéné pro uzivatele. Piece jen kdo je ochoten
¢ekat 30 sekund na to, nez prob&hne intro stranky ve Flashi. A pokud to jiz

vytrpi, po druhé to jiz nebude chtit vidét. Pro uzivatele Ize nastavit Cookies, to
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znamend, ze podruhé se jiz Splash page nezobrazi, ale vyhledavace v drtivé
vétsing Cookies nepouzivaji, a tak pokazdé musi stahnout Splash page.

Obriazek 6: Ukazka Splash page

E)LEVI Internation:

‘@ v @ @ [ el =] [IGLsptesn page ‘

PROMNMOAKCE
PRO DEALERY

Kdo proda nejvice pocitacu s AMD Athlon™64

1 CE NA a Ferrari 3000
exkluzivni zajezd pro dvé osoby

dle viastniho vybéru v hodnoté 3. CENA

100 ooo Kc ¥ * pozvanka pro jednu osobu na

Nezistavejte

pozadu!

Bud'te pripraveni
na 64bitovou budoucnost!

34 na e Jewi.cz

[ http:fjunwn Jevi. cofclanek. php7id=4o61 4

Nékteré vyhledavace takové stranky jednoduse oznaci za spam a odmitnou je
indexovat. Neobsahuji totiz dostatek kvalitniho obsahu. Pokud jiz na strance
Splash page je, m¢la by u Flashe obsahovat minimalné moznost pieskocit intro
ana spodu stranky by mély byt odkazy na hlavni ¢asti webu. Jelikoz
u PageRanku existuje faktor utlumu, ktery se ve vyhledavacich pohybuje
kolem 15 procent, znamena to, Ze skute¢na hlavni stranka na kterou vede

odkaz ze Splash page muze dostat piiblizn€ o 15 procent méné PageRanku.

3.4. Ramce

Ramce (frames) jsou dodnes pouzivany zptsob tvorby stranek, vedle tabulek

a CSS je to zakladni moznost jak stranku rozvrhnout. Zakladni soubor ramct
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definuje, v které ¢asti se nachdzi menu (u nas nejcastéji vlevo a nahote),
a v které ¢asti se nacte vlastni obsah stranky. Po kliknuti na polozku v menu se
obsah zobrazuje v ptislusné ¢asti. Ramce se zacaly pouzivat hlavné z diivodu,
ze kod navigaéniho menu byl na jednom misté a také se pomoci nich da usettit

na mnozstvi dat pfenesenych k uzivateli.

Hlavni problém ramci je s vyhledévacimi roboty. N&které' totiz ramce tplné
odmitaji indexovat a zaindexuji pouze c¢ast noframes. Pokud jiz vyhledavace
zaindexuji obsah jednotlivych stranek v ramcich, je problém pii zobrazeni

uzivateli. Nabidnou mu totiz odkaz na konkrétni stranku a ne na ramce.

Obriazek 7: Stranka, které chybi po vyhledani jakékoliv menu

Jl=E|
File Edit Wiew Go Bookmarks Tools Help W
‘k@-v) @ @0 fy—— 557 = [c

:,)'ﬂ Vsechny rubriky - nabidka a8 7|

wherte znatku v [wherte znatku v

l pFes 300 podrobnych testd aktudlni katalog novych vozi

- 301. Saegate 120 GB 283418 104041735 @

Proddrm HOD ST31200264 Seagate Barracuda 7200.7 120GB, 7200 ot./min., Ultra ATA 100, wyrovnavaci pamét’ aMe.
Primsrna pfistupova doba 8,5 ms. Disk je pouzivany necely rok a je 100% v pofadku. Necham i s filmy a MP3. Cena 2 500,

@ Praha a okoli | & 802 312 303 | 52 strial.honzag@seznam.cz
@ 2 500 KE @ Pevné disky IDE v @8
- 302, Zalman ZMBOG-HP + Zalman ZM-0P1 Zalman Korea 383417 10.4.04 17:00 @

Chladie Zalman Heat Pipe ZMBOC-HP + B0mm pfidavny ventilstor ZM-OP1, pro viechny moderni graficke karty, a3 ROSOOXKT
a G FX 5350 Ultra, vietns regulitoru otaéek, kompletni baleni, PC 2400KE, nyni za 1200KE, pfidam stfibmou pastu Arctic

silver

@ Praha a okoll | 2 jandak.michal@seznam.cz | » http://www.c2echcomputer.c2/product jsp7artno=25947
@ 1200 KE (0 Graficks karty o oy
—» 303, Zalman GNPS7000A-Cu Zalman Korea 383416 10.4.04 16:57 @

Chladi# Zalman CNPS7000A-Cu, pro viechny platformy - Athlon XP, Athlon 64 a iPentium4 viechny dostupné frekvence,
vetné regulatoru otatek, mésic stary, kompletni baleni, PC 2400KE, nyni za 1400KE, pfidam stiibrmou pastu Arctic Silver 5

@ Praha a okoli | 2 jandak.michalgseznam.cz | » http://www.czechcomputer.cz/product.jsp?artno=24359

@ 1400 KE (1 Mikroprocesory el @

-
4

=

Uzivateli se pak vétSinou zobrazi stranka bez navigacniho menu, coz zna¢né

snizuje pravdépodobnost, Ze takovy navstévnik na strance zlstane déle (nemé

' Velké vyhledavade jako Google nebo Yahoo! dokazi v ramcich rozpoznat odkazy.
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na co kliknout a ne kazdy umi odmazat ¢ast URL). Problémy s ramci nemaji
jen vyhledavade, méné pokrocili uZivatelé mohou mit problém nastavit
spravny ramec, ktery chtéji vytisknout (misto obsahu se jim vytiskne menu).
Pokud chece nékdo odkazat na konkrétni stranku webu, tak to v podstaté nejde,
nebo jde, ale pak nelze vidét pfislusné menu.

Ackoliv se zda, Zze ramce jsou v soucasné dobé CSS jiz nepouzitelné, neni
tomu tak. V nékterych pripadech jsou rdmce velice vyhodné, jednd se
napriklad o webové chaty. Vzdy tedy zalezi na konkrétnim projektu, ale musi
se mit na paméti, ze pouziti ramcii mize znamenat nemoznost spravné

indexace vyhledéavaci.

Pokud jsou jiz ramce nutnost, optimalizuje se alespon obsah znacky noframes.
Ten se pak ukazuje ve vyhledavacich. Bohuzel 1ze najit celou fadu stranek, ve

kterych je pouzito néco podobného:

<noframess>
<body>
V&S prohlizel neni podporovan.
</body>

</noframes>

3.5. Klikaci obrazkové mapy

Klikaci obrazkova mapa je obrazek roz¢lenény v HTML na mensi casti. Kazda
takova ¢ast mize odkazovat na jinou stranku. Pouziva se proto, aby se obrazek
nemusel v grafickém programu pracné rozdélovat. Tyto mapy vSak napiiklad
Jyxo nedokaze projit a stranky, na které nevede jiny odkaz, zistanou
nezaindexovany. I kdyz by si snimi méla vétSina vyhleddvact poradit
(Google, Morfeo) je vhodné, aby na stranky ,na které se odkazuje v obrazkové
mapé, vedl alesponi jeden normalni (textovy) odkaz.
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3.6. Rozbalovaci menu

Rozbalovaci menu (select a option) se nékdy pouzivaji v navigacnim
systému webu kvuli aspofe mista. Pfi pouziti 50 i vice abecedné sefazenych
polozek v rozbalovacim menu se uzivatel stdle orientuje v navigacnim
systému. Jenze vyhledavaci robot neni uzivatel, nema tudiz mys, aby si na
takové rozbalovaci menu kliknul. Existuji samoziejmé¢ vyhledavaci roboti,

ktefi pres takové menu projdou, ale je jich zatim mensina.

Obriazek 8: Ukazka pouZiti rozbalovacicho menu

©Nokia R - Telefony - - Mozilla Firefos -0l x|
Ele Edt Wew Go Eookmarks ook Help D

=
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Vit informac eng) = ok 3510 Lveri
Nokia 351 0i

o tiokia 3650
Otevite si cestu do Nokia 300 riky?

Zafizoni pro posiléni  suétamobilniho Notia 5100 =

Jetoibezdrdtd  zmidvNokia6820  ohchodowani Nokia 5110

KXo @

/
- -
-

i zmtite zplson Jeto mateleton & S apikacemi z

Komunikace s dopliky chytry nastrojpro. komunikstoru Nokia 9500 ’- s Sténnéte si

Nokie: Komunikaci. Zafizeni 510 Commuricatar sibucete | saftware, kery

* Sads do auta posiani zpréw Nokia 6820 yEaét racly ve viech k4 wyhovuje vadim
a4

Software Market

Nokia 610 => nebizi vestavény rozhoduicich obchodrich potfebim

NEl

Connecting to 1.im.cz

3.7. Problém s dynamickymi strankami

Dynamické stranky jsou webové stranky s URL ve kterém jsou proménné za

otaznikem, tedy ve tvaru www.example.com?id=xyz&id2=abc&detail=dfg.

Takova adresa ma nevyhodu pro uzivatele kdyz si ji chce zapamatovat nebo
jen opsat na papir. Je v ni cela fada znakd a proménnych ve kterych se da
udélat snadno chyba.
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Webovy vyhledava¢ je jako obycejny uzivatel. Je pro n&j jednodussi
zapamatovat statickou stranku s URL www.example.com/xyz/abc/dfg.html nez

www.example.com?id=xyz&id2=abc&detail=dfg. Pfitom ob¢ dvé adresy maji

stejné proménné a mohou odkazovat na stejny soubor. Prvni se vSak tvafi jako
staticka stranka bez proménnych, kdezto druha je na prvni pohled dynamicka.

Dalo by se jist¢ namitnout, Zze vSechny vyznamné vyhleddvace dokazi
indexovat dynamické stranky, coz je pravda, ale je zde urcity druh penalizace.
Napiiklad Google indexuje pouze omezené mnoZstvi proménnych (v roce
2004 to byly 3, diive dv¢). Pokud se jako nazev proménné v Googlu do biezna
2004 vyskytovala proménna id za otaznikem, tak takovou stranku nikdy
neindexoval. To ze Google nebo Jyxo indexuji dynamické stranky jesté tedy

neznamena, zZe neexistuji mensi vyhledavace, které to viibec nezvladnou.

3.7.1.  Prakticky priklad optimalizace dynamickych
stranek

Na ptikladu internetového knihkupectvi Jasminka.cz bych chtél demonstrovat
problém dynamickych stranek. Web Jasminka.cz jsem programoval nékdy
pred ctyfmi lety, je programovan pomoci php a mysql. Na webu ma kazda
kniha svou stranku. URL bylo ptvodné ve tvaru
http://www.jasminka.cz/detail.php?isbn=12345678. Po pravdeé feceno mé ani
nenapadlo, Ze by vyhleddvace neindexovaly vSechny stranky. Az kdyz jsem se
zacal zabyvat SEO tak jsem si zkusil, kolik Google indexuje z tohoto webu
stranek. Do Googlu stadi dat site:;jasminka.cz jasminka' (stranky z webu

jasminka.cz obsahujici slovo Jasminka).

Nasel jsem pouze 30 stran, takze zaindexovan byl pouze zlomek a zadna
stranka s detailem o knize. Problém nebyl s tim na kolikaté pozici web je, ale

! http://www.google.com/search?q=site:jasminka.cz-+jasminka&hl=cs&Ir=&ie=UTF-
8&o0e=UTF-8&start=20&sa=N
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s tim ze nebyl cely zaindexovan. Rozhodl jsem se tedy zménit URL na tvar
http://www.jasminka.cz/kniha/j-k-rowlingova-harry-potter-1-4-komplet.html.

Problematika jak se to déld pomoci mod rewrite je popsana v dokumentaci

Apache a vysvétleni k dokumentaci je v literatute €. [8].

Mod rewrite se ovlada pomoci souboru .htaccess, ktery musi byt umistnén
v piislusném adresafi. V mém pfipadé¢ jde o kotenovy adreséai, kde jsem

umistil .htaccess s nasledujicim obsahem.

RewriteEngine on (aktivuje Mod rewrite pokud
neni zapnuty globalné)

RewriteRule “kniha/(.*)\.html$ detail.php
[L,QSA]

Druhy fadek znamend, Zze kazdy dotaz, ktery sméruje na adresar
kniha/cokoliv.html si zavola soubor detail.php, ktery dany dotaz zpracuje
a podsune stranku prohlize¢i. Uzivatel pak vidi virtudlni adresu. Skuteé¢ny
soubor s takovym jménem neexistuje. L v hranaté zavorce znamend, ze
pravidla nehodlam fetézit, QSA pak fika, ze piipadné pfeddvané proménné
(tedy vSe za otaznikem v adrese stranky) maji byt do cilové adresy vlozeny.
V souboru detail.php se pak musi ziskat hodnota proménné z URL, coz uz je

pomérn¢ jednoduché.

Surl=strip tags (SREQUEST URI) ;
Surl array=explode("/",S$url) ;
array shift (Surl array); //prvni je prazdné
if (empty ($url array)){ }
else{
if ($isbn==""){
$Sisbn=str replace(".html","",
$url arrayl([1]);}
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Pii pouziti mod rewrite nastavaji dva celkem dost zasadni problémy. Je
celkem jednoduché skript zacyklit a shodit Apache, takze je bezpodmine¢né
nutné to odzkousSet lokalné nebo to dat zkontrolovat nékomu, kdo to umi.
Osobn¢ vsechny skripty testuji lokalné a server jsem si shodil asi tiikrat (pouze
na jedné chybg€). Druhy problém je s Cookies, aby se také pieposlaly, musi se
pouzit skript podobny tomuhle:

rewriteEngine on

rewriteCond %{HTTP COOKIE} uin

rewriteRule /* http://%${HTTP_HOST}/main.html
(R, L]

Po zméné adres u nékterych vyhledavaéu trva dost dlouho nez si zmény
v§imnou. Nekterym i ptl roku, ale postupem casu stile vic ve svych
vysledcich vyhledavani zobrazuji nové adresy. Google, po pouziti

mod_rewrite na Jasminka.cz zaindexoval 99 procent vSech stranek.

3.7.2. Prepisovani URL pro Windows IIS

Pro presmérovani ve Window IIS primarné slouzi ISAPI'. To je oviem
placené a ne vSechny hostingy umoziuji jeho pouziti. Samoziejmé existuji i
jina feseni, ale jelikoz v ASP nejsem tak zb¢hly a nejsem si jisty, Ze bych ho
dokazal vymyslet sam, naSel jsem si na serveru Interval [12] jak se

ptesmérovani pro Windows vlastné déla.

Server Interval.cz publikuje celou fadu c¢lankt. Kazdy clanek je ulozen
v databazi, ma své ciselné ID, textové ID-ASCII, jméno a né&jaky pfipojeny
text. Normalné se ¢lanek vyvolava pies zobrazovaci skript, kterému se pomoci
n¢jakého parametru v URL predava pozadované ID c¢lanku, napiiklad
http://interval.cz/clanek.asp?article=1621. Pokud by vSak Interval chtél pouzit

! http://www.isapirewrite.com/
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URL ve tvaru http://interval.cz/neviditelny-web-a-jine-pohadky.htm, tak

takova stranka na serveru samoziejmé neni, takze dojde k vyvolani chyby 404.
Pro ten pfipad by musel mit server piednastavenu ASP stranku, kterou ma
predat klientovi. V této strance by ¢ihala rutina, kterd odchyti jméno pivodné
pozadované stranky, pfevede je na vhodny fetézec a zkusi v databazi najit
ptislusny clanek, ktery bude mit shodné ID-ASCII. Pokud takovy najde,
pouzije Server.Transfer pro ziskani clanku z bézné zobrazovaci stranky, pokud
nikoli, pfedd chybovou hlasku nebo tfeba provede né&jakou jinou akci.
Podrobnéji to rozebirat nebudu, efekt je obdobny jako v pfipadé pouziti

mod_rewrite na Apachi.

3.8. Session ID

Session ID se pouzivaji pro identifikaci uzivatele. Pokud uzivatel nepouziva
cookies predava se mu URL ve tvaru example.com?id=23kjl123jhjh234j23323;.
JelikoZ robot vyhledavace si cookies neuklada, dostava pii pouziti session ID
pfi kazdé navstéve jinou URL. Session ID tedy teoreticky vytvari nekoneéné
mnozstvi URL se stejnym obsahem. Vyhledavace stranky pouzivajici session
ID dost casto odmitaji indexovat. Pii jejich pouziti je tedy nutné rozpoznat

robot vyhledavace a dat mu stranku bez parametru.

3.9. Casté zmény v URL

URL adresy by mély byt co nejvic stabilni. Je nutné je navrhnout tak, aby se
nemusely dlouhou dobu (pokud mozno nikdy) predélavat. Jestlize dnes n¢kdo
odkaze na clanek na urcitém webu, méla by tato URL adresa fungovat i za tfi
roky. To je hlavné z dGvodu uzivateld ne kvili SEO. Pokud se jiz z néjakého
divodu na webu predélavaji URL, napiiklad kvili prevodu dynamickych
stranek pomoci mod_rewrite na statické, je potfeba ptivodni URL presmérovat
na novou. V Zadném ptipadé nesmi pivodni URL prestat fungovat (kod 404).
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Nez se zmény projevi ve vyhledavaéich, mtze to trvat i pul roku, a nefunkéni
odkazy z jinych stranek se nemusi spravit nikdy. Mensi zlo je ponechat
funkéni obé dvé verze, ale to pak vede k duplicitnimu obsahu (viz kapitola ¢.
3. 11.). Spravné presmérovani je potfeba provést pomoci http hlavicky
s kodem 301 - Moved Permanently. Po pfesmérovani pomoci kodu 301 by
mély vyhleddvace zaindexovat novou adresu a ranking, ktery méla ptivodni

stranka, dat strance nové. V PHP se to déla nasledujicim zptisobem:

<?

header ("HTTP/1.1 301 Moved Permanently") ;
header ("Location: http://www.example.com/") ;
header ("Connection: close") ;

?>

V ASP pak

<%

Response.Status = "301] Moved Permanently"
Response.addheader "Location",
"http://www.yourdomain.com/"

Response.End

o
° >

Pii pfesmérovani se nesmi vynechavat prvni tadek, tedy kod 301 Moved
Permanently, jinak by server nahlasil misto toho 302 Found (moved
temporarily), a¢ to na prvni pohled vypada stejné, pro robot to znamena, ze
pivodni stranku nasel. Zkontrolovat spravnost pfesmérovani lze napiiklad
pomoci aplikace Ethereal network protocol analyzer', ta je dobra i pro

prekontrolovani posilanych Cookies.

! http://www.ethereal.com/
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Pokud neni mozné feSeni pomoci http hlavicek na strané serveru, lze pouzit

v krajnim pfipad€ meta tagu:

<meta http-equiv="refresh" content="10;
url=nove-url"> (mélo by byt delSi neZ 1 sekunda)

Samoziejme, ze takové pfesmérovani nemusi vzdy fungovat, takze je nutné na

takovou stranku umistit i odkaz na novou URL adresu.

3.10. Automatické presmérovani

Piesmérovani (30x Moved nebo META Refresh) by se mélo pouzivat jen pfi
zméné URL adresy. V bézném provozu je vzdy 1épe se mu vyhnout. Nékteré
vyhledavage' maji s presmérovanim problémy, a to miZe zpusobit
nezaindexovani stranky. V zadném piipadé neni vhodné pifesmérovavat uvodni

stranku na jinou.

3.11. Duplicitni URL

Pro vyhledavace jsou http adresy

e www.example.com/

e  www.example.com/index.html

e  http://example.com

e cxample.com/index.html

Ctyti rizné stranky. Z toho diivodu je nutné disledné dodrzovat pii odkazovani
na stranku jednu verzi, jinak dochazi zbyte¢né k rozdélovani PageRanku na

duplicitni stranky. Stejné tak www.example.com/neco je jina stranka nez

! Naptiklad Yahoo! jests na zacatku roku 2004 pii pouZiti piesm&rovani zobrazovalo
starou URL misto té, na kterou vedlo pfesmérovani. Novou URL ¢asto uplné vytadilo
ze své databaze.
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r v 1 ~ ’ . .
www.example.com/neco/. Vyhledavace vzdy zobrazi pouze jednu verzi

stranky, ktera je duplicitni. M¢la by to byt ta, na kterou se nejéastéji odkazuje.

Ostatni jsou ve vysledcich vynechany.

3.12. Validnost HTML kodu

Soucasné webové prohlizece dokazi zobrazit HTML kod i s hodné chybami.
Kdyz chybi ukonceni znacky, snazi se ji vhodné doplnit. Robot vyhledavace
by to mél zvladnout také, ale miize se stat, Zze pii neukoncené znacce muize
zaménit text za HTML znacku. Aby se zabranilo takovéto chybé, pouzivaji se
pro kontrolu validatory (bohaté postadi tieba ten od W3C?). A&koliv by se
zdalo, ze to kazdy dodrzuje, najit web, ktery by timto testem prosel neni

zrovna jednoduché.

Obrazek 9: W3C HTML Validator
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He Edt Uew Go folnaks Took b J
Q
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The document located at <http./fiwww bazos cz> was checked and found to be valid HTML 4.01 Transitional. This means that Link Checker
the resource in question identified itself as "HTML 4.01 Transitional” and that we successfully performed a formal validation HTML Tidy
using an SGML or XML Parser (depending on the markup language used) Tidy Online
W3 e Po show your readers that you have taken the care to create an interoperable Web page, you may display this XHTML 1.1
4.01%icon on any page that validates. Here is the HTML you could use to add this icon to your Web page: SHTML 1.0
HTML 4.01
<p>
g o e bocaee SLTo
a Tid HTmL s height="31" width=rEars</a> €SS Level 2
</p> CSS Level 1
I you like, you can download a copy of this image (in PNG or GIF format) to keep in your local web directory, and change the WAl Home
HTML fragment above to r